Otevřený dopis produkční agentury MVP agency k letošnímu ZHV
 

Vážení a milí Znojmáci,

 

vážíme si toho, že jsme mohli být součástí největších oslav vína v České republice a rádi bychom poděkovali všem obyvatelům, účinkujícím i spolupracovníkům letošního Znojemského historického vinobraní, ať už byli ze Znojma, Jižní Moravy nebo Čech. Usílím více než tisíce lidí, se podařilo za dobu jen o něco málo delší než dva měsíce (smlouva na realizaci ZHV 2011 byla podepsána 29. června) uspořádat vinobraní, kde se lidé dobře bavili, ať už přišli za vínem, burčákem, koncerty či rytířskými turnaji.

 

MVP agency se kromě krátkého času na přípravu, musela vyrovnat také se sníženým rozpočtem (o třetinu nižším než v roce 2010 a polovinu než v roce 2009). Jsme rádi, že i přes to se podařilo  skončit v plusových číslech. Příjem ze vstupného převýšil letos náklady spojené s vinobraním a akce tak smazala částkou více 1,3 milionu loňské ztráty Znojemské Besedy. Další příjem byl ze stánkového prodeje, který zajišťovala přímo radnice (poprvé tak měla příjmy zcela pod kontrolou). Naposledy Znojmo na vinobraní nedoplácelo v roce 2008.

 

Jsme přesvědčeni, že program na hlavním podiu i na dalších místech historického centra a za hradbami byl pestrý a každý si mohl vybrat, co je jeho srdci blízké. Ať už to byl program pro děti (kterému jsme věnovali velkou pozornost), nabídka pro teenagery, jejich rodiče nebo prarodiče. Plná náměstí během koncertů, skvělá atmosféra i potlesk po závěrečném ohňostroji svědčí o tom, že většina návštěvníků se dobře bavila. Díky předprodeji vstupenek v celostátní síti a změně v organizaci vstupů se podařilo zajistit, že fronty na pokladnách u vstupních bran se téměř netvořily. Je úsměvné, že hodně návštěvníků si kvůli tomu myslelo, že bylo na vinobraní letos méně lidí. Čísla ale hovoří o srovnatelném počtu návštěvníků jako v minulých letech. Zápočítáme-li osoby, které měly vstup zdarma - děti do 15 let (věkové omezení oproti výškovému bylo, myslíme, příjemná novinka letošního roku), držitele průkazu ZTP a ZTP/P s doprovodem, obyvatele centra, čestné hosty a lidi, kteří si na vinobraní počkali v centru před jeho uzavřením, zjistíme, že počet 77 000 návštěvníků je spíše podhodnocený. Všechny ztracené děti nalezly své rodiče a přes množství návštěvníků se podařilo, ve spolupráci s bezpečnostní i zdravotní službou, městskou a státní policií, hasiči a dalšími složkami bezpečnostního systému, předejít škodám na zdraví či majetku.

Jako první agentura jsme získali svolení dědiců zakladatele ZHV pro využití původních scénářů zakladatele vinobraní Františka Koukala. Velmi si vážíme toho, že jsme mohli nechat zaznít z úst účinkujích znovu původní texty, které na Znojemském vinobraní zazněly poprvé už v roce 1966. Děkujeme rodině Koukalů za podporu i slova chvály po akci. Bohužel jsme na přípravu neměli skoro celý rok jako František Koukal se svými spolupracovníky a jsme si velmi dobře vědomi toho, že mnoho věcí jsme mohli udělat lépe.

Omlouváme se všem, kteří nebyli na vinobraní z nějakého důvodu spokojeni. Zejména páteční průvod vyvolal u řady Znojmáků negativní reakci. Jistě bychom dnes kladli větší důraz na vizuální působivost, známé tváře a ohňové efekty, než na krásu dobových kostýmů. Atmosféře pátečního průvodu nepřispělo ani to, že někteří burčákem posilnění hulváti na jeho členy sprostě křičeli a dokonce si pár jedinců i plivlo, aniž by si uvědomili, že většina účastníků průvodu byla ze Znojma. Již od samého počátku jsme zdůrazňovali to, že spolupráce s místními soubory i jednotlivci, je pro vinobraní klíčová. Je skvělé, že většina oslovených Znojmáků spolupráci přijala. Bohužel jsme ale také s dalšími spolupráci neuzavřeli. Bylo to způsobeno časovými důvody, finančními (někteří účinkující vycházeli ze situace minulých let, kdy byl rozpočet na akci větší a jejich finančním požadavkům jsme nebyli schopni vyhovět), obsahovými (požadavek na naši agenturu byl, abychom do programu zařadili také novinky). Přesto bychom opět chtěli zdůraznit, že téměř 70 % všech účinkujích bylo ze Znojma a Jihomoravského kraje. Pokud bychom dostali příležitost v budoucnu ZHV opět produkčně zajišťovat, rozhodně bychom spolupráci s místními soubory i jednotlivci rádi prohloubili.

 

Do výběrového řízení se letos nepřihlásila žádná ze znojemských agentur, protože jim nabízený finanční strop připadal příliš nízký. Přihlásili se do něj pouze dvě agentury, shodou okolností obě z Prahy. MVP agency nakonec přesvědčila svými zkušenostmi při pořádání historických akcí a zvítězila. Nelze zastírat, že někteří kritici zdůrazňují pražské sídlo naší agentury a hlásí se ke svému "antipražáctví". Je to paradoxní, protože rodilí Pražáci byli v produkci i mezi účinkujícími v absolutní menšině. Přesto doufáme, že většina Znojmáků pochopí, že jako produkční agentura nemůžeme rozdělovat lidi na "Pražáky a nepražáky".
 

Doufáme, že naše organizační působení na ZHV 2011 může být začátkem cesty k návratu k vinobraní podle původních scénářů jeho zakladatele Františka Koukala, a to bez ohledu na to, jestli příští produkční agentura bude ze Znojma, Brna či Prahy.

 

Na závěr nám dovolte zopakovat, že si vážíme toho, že jsme se mohli stát součástí akce s tak skvělou historií, akce, která už od svého založení neměla a nemá dosud v republice srovnání a na kterou mohou být Znojmáci po právu hrdí. I my jsme hrdí, že jsme byli u toho.

Děkujeme 
za tým MVP agency

Vít Rozehnal

jednatel MVP agency

 

